
turismo e agricultura familiar a caminho dos mesmos destinos 



Contexto 

Grandes eventos esportivos. 

Expansão do setor do turismo.  

Fortalecimento da agricultura familiar.  

Aumento da consciência ambiental. 

Consumidores mais exigentes. 



Objetivo 

Inserir  produtos  e serviços da 

agricultura  familiar  no mercado 

turístico,  agregando valor  à oferta 

turística brasileira. 





Mercado-alvo 

12 cidades-sede da Copa do 

Mundo  2014 





Vantagens para o empreendimento turístico: 

Agregar imagem de responsabilidade social e ambiental. 

Estabelecer relações mais diretas com produtores . 

Ofertar produtos  que permitem  a diferenciação do 

equipamento ð orgânicos, comércio justo, biodiversidade . 

Ofertar  produtos  saudáveis e de qualidade. 

 





Vantagens para o Agricultor Familiar: 

Acessar um novo mercado. 

Estabelecer relações mais diretas com 

compradores. 

Qualificar  seus produtos  e serviços. 

Diversificar  e aumentar a renda das famílias. 

 



Vantagens para o Turista: 

Ter acesso a: 

Produtos diferenciados. 

Produtos com identidade  regional. 

Produtos saudáveis. 

Produtos com responsabilidade social e 

ambiental. 

Produtos com baixa emissão de carbono. 

 



Turista vê benefícios em consumir produtos da 

agricultura familiar 

Fonte: Pesquisa de Hábitos de Consumo Salão do Turismo 2011 - Talentos do Brasil Rural 
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Produtos 

Amenities 
(Cosméticos) 

Alimentos e 
Bebidas 

Decorativos e 
Utilitários 

(Artesanato) 

Serviços 

Serviços 
Turísticos 

5  
(1 por 

macrorregião) 

72 
(6 por território) 

24  
(2 por território) 

Empreendimentos 

24  
(2 por território) 

Roteiros Turísticos 

Seleção 

Empreendimentos = preferencialmente organizados em centrais ou redes                           
 



Produtos 

Amenities 
(Cosméticos) 

Alimentos e 
Bebidas 

Decorativos e 
Utilitários 

(Artesanato) 

Serviços 

Serviços 
Turísticos 5 

61 

22 

Empreendimentos 

24  

Roteiros Turísticos 

Participantes 

112 selecionados por chamada pública                           
 



Eixo Produtos 


