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A ANALISE DOS ROTEIROS
DO PROGRAMA DE REGIONALIZACAO
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PROGRAMA DE REGIONALIZACAO
111 ROTEIROS

DIAGNOSTICO DOS ROTEIROS
VALOR POTENCIAL
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ALAGOAS

‘/".. '%‘a ‘E OSTA DOS CORAIS
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AMAZONAS

POLO SOLIMOES E RIO NEGRO % POLO MANAUS E SATERE

E RIO NEGRO

POLO MANA



BAHIA
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* COSTA DOS COQUEIROS

* BAIA DE TODOS OS SANTOS

COSTA DO DESCOBRIMENTO

 COSTA DAS BALEIAS



CORES DO BRASIL

MARKETING TURISTICO NACIONAL

CEARA
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DISTRITO FEDERAL E GOIAS

\ DOS VEADEIROS

CIVIL ARQUITETONICO

ITO INTEGRAGCAO CANDANGA

IRCUITO NATIVO



ESPIRITO SANTO




MARANHAO

POLO DA FLORESTA DOS GUARAS

OLO DE SAO LUIS

| ~POLO DOS LENGOIS

* POLO DO DELTA DAS AMERICAS

POLO DA CHAPADA DAS MESAS



MATO GROSSO

POLO AMAZONIA
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PIAUI

DELTA DO PARNAIBA

RA E MISTERIO

SINA

/}32%?3|STOR|CO-CULTURAL

bﬁs ORIGENS - SERRA DA CAPIVARA




RIO DE JANEIRO

* AGULHAS NEGRA'S

VALE DO CICLO DO CAFE*

* COSTA VERDE

AO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO
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RIO GRANDE DO NORTE

STA DAS DU



RIO GRANDE DO SUL

ZONA DAS MISSQES




RONDONIA

RTO VELHO (VA D DA MADEIRA)



RORAIMA

O NORTE - VALE DO TEPEQUEN

>OLO CENTRAL — SAVANAS AMAZONICAS

CO AMAZONICO



SANTA CATARINA

ROTA DO SOL
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ENCANTOS DO SUL CATARINENSE



SAO PAULO

VALE DO PARAIBA —

REGIAO DE CAMPINAS - CIENCIAE T
REGIAO DE CAMPINAS - CIRCUIT

VALE DO RIBEIRA — AVENTURA E LAZER
CAVERNAS DA MATA ATLANT] OTEIRO DA IMIGRAGAO JAPONESA

LAGAMAR



SERGIPE

CIRCUITO ARACAJU METROPOLITANA



TOCANTINS

* LAGOS D

* REGIAO TURISTICA DO JALAPAO
ERRA DO LAGO PALMAS

g - SERRAS GERAIS
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TECNICOS DOS

SINGULARIDADE ESTADOS E DO
MINISTERIO

VALOR INTRINSECO

9 CONSULTORES

IDENTIDADE REGIONAL ESPECIALIZADOS

\4

DIAGNOSTICO DOS ROTEIROS
VALOR POTENCIAL



VALOR POTENCIAL DOS ROTEIROS

* falta avaliar roteiros do Ceara, Bahia, Maranhao e Roraima
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PARA CONHECER O BRASIL NAO PODE PERDER E SE TIVER MAIS TEMPO, TEM QUE CONHECER
33%

28%
24%

15%

AAA




PROGRAMA DE REGIONALIZACAO
CORES DO BRASIL 111 ROTEIROS

MARKETING TURISTICO NACIONAL

DIAGNOSTICO DOS ROTEIROS
VALOR POTENCIAL

VALOR REAL DOS ROTEIROS POR MERCADOS
LOCAL — REGIONAL — NACIONAL - INTERNACIONAL
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AVALIACAO DA ESTRUTURA
T U R iSTl CA * falta avaliar roteiros do Ceara, Bahia, Maranhéo e Roraima
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E INDISPENSAVEL DESENVOLVER
PARA MELHORAR O DESTINO BRASIL

39%

25%
19%

11%

6%

EXCELENTE BOM RAZOAVEL PRECARIO INADEQUADO




ROTEIROS E MERCADOS

* falta avaliar roteiros do Ceara, Bahia, Maranhdo e Roraima
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TURISTA TIRSTA

POTENCIAL
MERCADOS AIRAL 2010

SO ESTADUAL
ESTADUAL E REGIONAL

ESTADUAL, REGIONAL E NACIONAL

ESTADUAL, REGIONAL,
NACIONAL E INTERNACIONAL




ANALISE DA PRESENCA DOS
PRODUTOS NOS CATALOGOS
DE OPERADORES

30 MAIORES OPERADORES DO BRASIL
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MARKETING TURISTICO NACIONAL
10,00%
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A OPINIAO DAS AGENCIAS DE VIAGENS
200 AGENCIAS
55% DAS ENTREVISTAS REALIZADAS




FLAND
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Fortaleza

Natal

Serra Gaulcha
Porto Seguro
Nordeste

Salvador

Sao Paulo

Macei6

Costa do Sauipe
Rio de Janeiro

Sul do Brasil

F.de Noronha
Cruzeiros Maritimos
Ceara

Ameérica do Sul
Resorts

Recife

Bahia

Rio Grande do Sul
Mato Grosso
Maranhao
Campos do Jordéo
Caldas Novas

OS PACOTES MAIS VENDIDOS

157,14%

|
— 38,10%

130,95%

——
114,29%
——

7,14%
I
1
I
4,76%

/2,38%
I
—
I

T — 23,81%
119,05%
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Preco

Estrutura turistica

Divulgacéo

Diversidade de
Atividades

Atrativo Natural

Atendimento

Eventos

Modismo

Potencial
Internacional

Posionamento

PORQUE ESTES SAO OS MAIS

VENDIDOS

R

I < 1%
19,05%

] 14,29%

[ Ja2mw

I 7.14%

4,76%

[ 2.38%

F 2 38%




FLANOD
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Fortaleza

Salvador

Serras Gauchas
Recife

Porto Seguro
Macei6

Sé&o Paulo

Bahia

Rio de Janeiro
Pantanal
Fernando de Noronha
Foz do Iguagu
Manaus

Maranhé&o

Rio Grande do Sul
Porto Alegre
Gramado

Ceard
Florian6polis
Brasilia

Sul

Pernambuco
Bonito

Minas Gerais
Chapada dos Guimarées
Resorts

Porto de Galinhas
Amazonia

OS MELHORES DESTINOS

RECEPTIVOS

0%
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20%

30%

40%

50%

60% 70% 80% 90% 100%



OS FATORES LIMITANTES DO
TURISMO INTERNO

CORES DO BRASIL
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Desconhecimento pelo Cliente 61,1%

Destinos com Deficiéncias 41, 7%

Desconhecimento pela Equipe de Vendas 38,9%

Pacotes Deficientes 30,6%

Outros 25,0%

Falta de Opc¢Oes de Pacote 13,9%
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RECOMENDACOES
MELHORIA DO TURISMO INTERNO

Divulgacéo

Educacéo para o Turismo
Competitividade
Incentivos

Qualificacdo

Seguranga

Valorizacdo Profissional
Melhoria Acessibilidade
Regulamentacdo Profissional
Tarifas Especiais
Fiscalizacdo

Estrutura turistica

Legislacdo

) 24,4%

17,1%

I X
[ 7,3%

4,9%

B 24%

14,6%

PARA A




ANALISE
DE
CONTEUDOS
DA PROMOCAO ATUAL
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